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LES ENJEUX
Données inexploitées Taches répétitives chronophages

e Des années de documents e Saisies manuelles, extractions de

eparpilles (PDF, emails, bases de donneées

donnees) e Rédaction de rapports,
e Difficile de retrouver syntheses

'information rapidement e 50 % du temps sur taches a
e Connaissances expertes dans les faible valeur

tétes

Résultat pour les entreprises
Perte de temps, inéfficacite, frustration



% NOS SOLUTIONS INNOVANTES

= Accompagnent la transition numerique de nos béneficiaires a I'heure de I'lA générative
=) Soutiennent la productivite et la compétitivité des entreprises et des organisations

Grace a des agents IA sur mesure qui valorisent les données, apportent des réponses fiables,
Sécurisees, homogenes, et agissent concretement dans vos process metiers

Nos Métiers Notre Difféerenciation
e Analyse:
Audit, impregnation métier, cas d'usage prioritaires e Souverainete :
e Conception : Architecture agent IA, briques open LLMs open source, hebergement France
source frugales et pertinentes e Frugalite : Infrastructure optimisée,
e Réalisation : Paramétrisation logiciels, flux données, couts maitrisés
base connaissance, developpement et evolution e Ethique : Transparence, gouvernance
open source SCIC

e Maintenance : Hébergement, support technique,
evolutions post-deploiement



> LE MARCHE
.<:

|A France (TAM) Pourquoi maintenant ?
2026 2028
m 57 Md€ e 78 % des entreprises utilisent I'|A en 2024
e 58 % pour les dirigeants PME-ETI, IA=survie a 3-5ans
e 67 % sont bloqués par manque de compétences
positionné (SAM) e 67 % ne savent pas identifier les cas d'usage
phase 1 phase 2
e 54% des CDOs (Chief Data Officers) prévoient
41 M€ 3078 M€ d'investir davantage en GenAl en 2025
capturable (SOM) = Un besoin urgent

d'accompaghement expert

205 - 805 k€ 15,4-61,6 M€
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NOTRE POSITIONNEMENT

Modele d’ Integration : 30%

Métier : Agents + RAG + Workflows + Vision

42% 65%
4 SECTEURS CIBLES :31,5% + 3 SECTEURS CIBLES :31,5+33,2=64,7%
e Services professionnels (14,5%) e Construction (5,5%)

e |ndustrie (12,1%)
e Agriculture (1,9%)
o Autres services (3%)

3 Typologie : 9,4%
e PME 10-49 (2,7%)
e PME 50-249 (5,1%)
e Associations (1,6%)

e Transport (5,7%)
e public (22%)

+ 3 Typologie : 9,4 + 56,1 = 65,5%
e ETI 250-4999 (52,4%)
e Collectivités (1,3%)
e Etat (2,4%)



% MODELE ECONOMIQUE

Poste

Masse salariale

MOdéIes de faCtu ration : = Frohl commercial + Commuricabon
* Projets sur mesure : 5-50 k€ |G
e récurrent: 2-5 k€/ans Frais généraux
® % = Infra -
o ‘H'ee'ﬂ'ee' -l’::;r'r'urntrtml-
-l'::."u:k drers -
Panier moyen par segment:
° PME 10_249 Sal . 5_30 k€ Charges exceptionnelles

Impots (hors imp6t bénéfice)

e ETI 250-4999 sal. : 20-50 k€

Charges financiéres

Amortissements

TOTAL Charges

CA ETP CA/ETP Marge Brute Marge Exploit®
147 — 417 K€ 2—5 74 — 83 k€ 74,4 - 81,1 % -17,8 > +5,5%
+184% +150% +12% +6,7 points +23,3 points



=

NOTRE APPROCHE : PARTENARIAT A LONG TERME

Compréhension Métier Client (1j -1 sem)

e Audit des processus & besoins
e AMOA : formalisation collaborative des besoins
e |dentification ROI rapide

Livraison Agile (4-12 sem)
e Livrables tous les 2 sem

e Besoins = boussole du projet
e Ajustements continus = zéro surprise

MCO & Récurrence

e Maintenance & support continu 9h-17h
e Evolutions basées sur retours
e Relation durable = LTV

Pour le client: Pour Data Players:

e Zéro surprise = confiance batie chaque itération e Fidélisation clients (MCO récurrent = ARR stable)

e ROl visible rapidement = value démonstrable e Upsell naturel apres livraison produit fini (extensions, nouveaux cas
e Equipes formées = autonomie future d'usage)

e Reférences & prescripteurs (clients satisfaits recommandent)



% ENVIRONNEMENT DE TRAVAIL : CONTEXT ENGINEERING

4 Systemes d'informations et de communication )
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% SYSTEMES D'INFORMATIONS ET DE COMMUNICATION
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MESSAGERIES

Ajouter des agents a vos outils de communication existant

Ou créer des interfaces sur mesure
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3 FONCTIONS D' UN AGENT
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EXECUTION AGENTIQUE TYPE

Déclenchement




% CAPTATION DES SOURCES DE CONNAISSANCES

Recherche sémantique Ca ptation ou en Temps reéel

@ =D 5—@

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

. e Qualité de recherche maitrisée grace au . * Une garantie pour les donnees sensibles
Avantage sens affecté a I'information (Authentification et Autorisation)
. e Recherche Hybride = Vecteur + Données ;¢ Rapide et simple a mettre en place

originales vérifiables si interopeérabilité existante

................................ .X'

e Nécessite une opération complémentaire

s — e Qualité de la recherche variable en
pour vérifier les autorisations pour des

Defaut ) . fonction de I'application interrogée
données sensibles
e Nécessite un composant complémentaire
e Nécessite généralement des APl ou
Techno e RAG & graph RAG

serveur MCP (réalisation possible)



% RAISONNEMENT POUR ATTEINDRE UN OBJECTIF

Mémoire 3 modes
Court terme |
simple
Long terme
(graph dynamique) Sécurité orchestration
Authentification pour acces et action T |
Souveraineté technique Garde-fous avant exécution 2 g3 63 SWalm

Open Source +

low-code = réapropriation Prompt engineering

Faire des plans par étapes, tenir compte de I'expérience, pilotage par
objectif, méthodologie métier...

Souveraineté des données Tracabilité Frugalité
e |Le plus petit modele possible

e Pas d'apprentissage spécialise
e Energie renouvelable

e O rétention de donnees hors projet e Log des execution
e (O réutilisation pour apprentissage e Audit d'alignement
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ACTION SUR LE SI ET REPONSE

-

\_

LLM

2929204

O 8
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) Q

e Décision d’interagir a partir du contexte et

des instructions

e Production de contenu

e Action sur le systeme d'information

e Répondre a l'interface conversationnelle

Interopérabilite

e Necessite généralement des APl ou
serveur MCP (realisation possible)



=

UN AGENT IA UTILE : L'HUMAIN AU CCEUR

Les meilleurs systemes argentiques placent I'humain au centre du processus.

Evaluer la pertinence

Avant de demarrer : vérifier que I'lA est la bonne solution
e Systeme d'information bien structure ?
* |nteroperabilites sans IA ?
e Taches vraiment automatisables ?

Co-designer avec l'expert metier

e Ecrire les instructions (prompts) agent avec I'humain qui
connait le metier

o Affinage iteratif : tester, observer, améliorer

Valider les décisions a risque

e Exiger validation humaine avant action definitive
e Compléter les infos manquantes ou ambigles

Contoler les dérives

e Définir les limites : périmetre d'action,
seuils de risque

e Conformite RGPD / IA Act / sectoriels

e Clarifier la responsabilité en cas d'erreur

Auditer I'exécution
e Tracabilité complete : logs détaillés de
chaque action
e Audits réguliers : I'agent fait-il vraiment ce
qu'on attend ?
e Detecter les derives ou comportements
inadaptés



% CAS USAGE 1: QUALIFICATION CRM AUTOMATIQUE

Détection - Un mail a destination d'un membre de I'équipe /g
JoF Evaluation - Analyse du contenu pour valider relation client g
- Production - Construction des objets CRM relatif au contenu é
N \
Injection - Mise a jour CRM CRM
aD-

Evaluation - Analyse de la pertinence de proposer RV g

o000
NAAY

<
<
<

Production - Brouillon de mail a envoyer + lien prise RDV

Validation - Ajustement du mail et envoie + MA] CRM O —’@——’8




YAVA

CAS USAGE 2 : ASSURANCE

Demande Client - “J'ai eu un accident, que doi-je faire ?” g< )/ N\

Affinage - Compléments d’'information nécessaires au traitement

Vérification Contrat - Valider la couverture

Création sinistre - Ma) des données du systeme d'assurance

Dépannage urgent - Planification, prise en charge partenaires %\ Q

Véhicule de courtoisie - Infos au client pour récupérer un vehicule A~ _I_L&



CAS USAGE 3 : BUREAU D'ETUDE

YAVA

Détection - L'agent repere une annonce d'appel d'offre

Evaluation RH - Estimation ressources / pertinence projet

DQ—Q

NEeAP,
YO
S0P

Initialisation Projet - Creation ERP + structure du répertoire

)

CF
@)

Brouillon Réponse - Redaction initiale (basé sur historique de
projet et documentation) + notification par mail

%
o’

™~

r’@ﬁ Affinage - Questions métier + enrichissement via historique

5
O—
|

be;

éié Risque & Juridique - Analyse risque + ouverture salon Matrix l
D—
Echange augmenté - Agent juridique a disposition dans le salon T
=
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PROJECTIONS FINANCIERES - SANS FINANCEMENT

| Chiffre d'affaires (total ventes) [ Total charges == Tresorerie sans fond == Trésorerie
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PROJECTIONS FINANCIERES - AVEC FINANCEMENT

| Chiffre d'affaires (total ventes) [ Total charges == Tresorerie sans fond == Trésorerie
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PROJECTIONS FINANCIERES K€

2026 2027 2028 2029

Total Produits 147 .3 2665 417.2 592.1
Frais Généraux ; 37,7 : 78,8 100,2
Masse salanale . 1350 285.0 345.0
Impdts e axes i 2.3 : 3,5 4.1
EBE

AMorissements et
autres charges

Reésultat d'exploitation
Résultal financier
Resultat excephonnel

Résultat avant impdts

Résultat Net aprés
Iimpots et participation
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(" TRACTION - Pourquoi Data Players peut scaler )

L'expertise metier historique depuis 2018 de Data Players
sur la gestion de donnees, sa création d'outils pertinents
Open Source sur cette période, la place strategiqguement a la
fin d'un cycle ET Ilégitime a construire une offre
techniguement différenciatrice a l'avenement de lere IA

agentique

C +/- 40 Ke de devis en attente de signature >

Pipeline commerciale en forte croissance (X6)

depuis lancement de la nouvelle offre en Sept.

C 41 M Euros de marché adressable )




% C TRACTION - Pourquoi Data Players peut scaler )

Opportunités - Proposition - devis

e Portail Alimentation Durable : Demonstrateur agent |IA

* Transiscope : Carte alternatives citoyennes

en AT ntreprises

e Resilience Territoires (ADEME) : Cartographie sémantique

e PRATS EnR : Plateforme énergies renouvelables

45 KE CA
réalisé a date
2025 1 salarié

Ecosysteme Effectif

* |aZone

* CoopTech e Union de coopératives (Beta.gouv)

e CGScoop e La Suite.coop (segment Saas, réseaux de client)
e ADN Quest

e Assemblée Virtuelle e Make IT future

e Data Food Consortium e DIVA
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ILS ONT FAIT APPEL A NOUS
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YAVA

GO-TO-MARKET : CANAUX D'ACQUISITION

e Cibles : PME 10-49, PME 50-249,
Associations, ETI

e Cycle: 1-6 mois (PME 1-3, ETI 3-6)

e CAC:3-8kE

e Marges : 60-7/0% (max)

e Avantages : Controle total, upsell,
feedback direct, flexibilité pitch

Complémentaire

Partenaires ESN

Cibles : PME 50-249, ETI, Collectivites,
Etat

Cycle : 6-12 mois (accéléré vs direct)
CAC : 30-50k€ (partage)

Marges : 20-30% (reduites)

Modele : Co-selling (groupements
coops ou ESN moyenne taille)
Avantages : Acces base installée,
credibilité, delivery partagee



YAVA

GO-TO-MARKET : CYCLES & TEAM

Cycles de vente

e PME (5-20k€) : 1-3 mois (Pitch = POC — Signature)
o ETI (20-50k€) : 3-6 mois (Qualification = Demo — Négociation — Signature)
Equipe & Capacité

e Phase 1(2026) : Fondateur + 2 Commerciaux

e Phase 2 (2028) : + 2 Commerciaux additionnels
e Capacite: 10-15 deals/an par Commercial = 25-45 projets/an max

Stratégie d'Acquisition Leads

e Qutbound : LemList + Sales Navigator; veille LinkedIn par agent IA

e |Inbound : SEOQ, publications d'article, webinars, repost LinkedIn

e Réseau : Fondateurs, prescripteurs, intervenants conferences et tables rondes
e Partenariats : Assoc. pro, CCl, clusters régionaux

Colt Acquisition Client Valeur Client Totale VCT / CAC
3-12 k€ 20-80 k€ 6

Marketing + Vente directe + ESN Projets initiaux + récurent Tres sain (cible > 3x)



% EQUIPE - EXISTANT - PREVISIONS

Simon LOUVET Mireille DERT Réseau de Talents Certifiés

Directeur technique, Architecte logiciel Responable Développement d'affaires

: ) . . Activable a la demande
Expert Sl interopérables et IA agentique Business Developeuse

B profil commerial + communicaton [ profil projet + AMOA [ profil réalisation + infra

Ressources complémentaires

10
e Freelances (consultants, dev) proches de l'entreprise
 Equipe d’apport d'affaire avec modeéle de coopération
8 e externalisation de compta / RH / gestion
Stratégie talentuelle
6 e Rémunérations attractives pour senior (45K€ brut/an)
pour attirer des profils expérimentés clés
. + 1 profil Technique
e R&D, outillage Agent, urbanisation et infrastructure,
configuration Agents, RAG, intégration systemes, gestion de
5 projet
+ 2 profils Relation Client
e Force commerciale, communication, représentation,
0 fidélisation clients, AMOA

2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031



YAVA

PAYSAGE CONCURRENTIEL

Verticales Métiers Généraliste

Saas Spécialisé Produit SaaS, model, API
Artisan Al , Implement Al, OpenAl, Anthropic, Google, Azure,
Workday , Oracle Health, Crew.ai, Dust.tt, RunBear, Relay.app,

Upstart, SafeBrain, forgeron3 saas pipedream, saas n8n

Services Spécialisé > Concurents
Consul‘tlng uItra-sPeuaIlse PME Kayro, Preste
(Tres rare — niche) .

Claranet, Ekimetrics, JEMS,Capgemini

“ Segment non -concurrent




% AXES DE DIFFERENCIATION

Positionnement : Data Players est un partenaire de confiance légitime pour PME/ETI cherchant
une implémentation utilise et rapide de I'|A accessible, souveraine, rapidement intégré, frugal,

interoperable et ethique

Petit panier pour service pro Support Local & Autonomie
Secteurs faible adoption = moins compétition + besoin fort Equipe projet France réactive, réappropriation technologique
Frugal

Souveraineté & Conformité

el . : o Data Centers efficasse (PUE), énergie renouvelable, best IA is less IA
0 reutilisation de donneées, modeles compatible IA Act, tracabilité (PUE) 5

Méthodologie Projet & cycle court Ethique
Audit métier = POC — Production — ROI. Cycle 2-6 mois modele auditable , stack 100% Open Source
Agents Contextualisés Ethique

imbriqué dans le contexte client (métier, données, workflows) modele auditable , stack 100% Open Source



YAVA

TECHNOLOGIES

LLMs open source : Mistral, Qwen, Llama 3, Hugging Face, GTP OSS ...

LLMs propriétaires (si exigence du bénéficiaire) : ChatGPT, Claude, Gemini, ...
Interopérabilité : MCP, API, Webhooks

Orchestration : A2A, n8n, LangGraph

Knowledge Base : Hybrid Graph-RAG, Meilisearch, Graffiti, OCR multi-modal
Workflows (automatisation et alimentation RAG): N8N, activepieces, grappe.io
Déploiement . Docker, DockPloy

Sémantique : SemApps, Vocench/ShowVoc

Hébergement : Infomaniak, OVH, Grog

Supervision : prometheus, grafana, fluentd

Stack de dev : react+nodejs, python



YAVA

FINANCEMENT : BESOIN ET ALLOCATION

Conditions SCIC

e Dilution acceptée avec gouvernance

Fonds propres démocratique

e Capital cooperatif : 6 k€ e Dividendes limités : TMO+2%
e Titre participatif (7 ans) : 27 k€ e Titres participatifs négociables
L mke Objectifs
LOI e Confirmer la LOI
e sous condition co-financement 1-1 e Recruter profils sénior

e Maintenir un fonds de roulement

20% 40% 40%

R&D Avant-Vente Force Commerciale Fond de roulement




< Souveraineté ¢+ Frugalité « Interopérabilité

<>‘ Data Players

UNE EQUIPE ... ET UN RESEAU MODULABLE

Nous sommes la pour répondre a vos questions

LV P8

SIMON LOUVET MIREILLE DERT RESEAU TALENTS CERTIFIES

GUILLAUME BOUYER

Chercheur Data Players Réseau de Developpeurs,
consultants, designers

Actif a la demande

CTO et dirigeant Scic Developpeur d'Affaires
Relation Client



Souveraineté ¢+ Frugalité « Interopérabilité

(% Data Players

CONTACT

DATA PLAYERS

SIRET : 832 710 487 00030

B8 Email : contact@data-players.com
Web : www.data-players.com

i Adresse : 24 avenue du Prado, Centre Atlas, 13006 Marseille



C% Data Players )

MERCI

POUR VOTRE ATTENTION

L'équipe Data Players

www.data-players.com (=) contact@data-players.com II:III::::?IIe ﬁ Et partout en France



